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Konspekt lekcji przeprowadzonej w klasie VI w ramach realizacji projektu obchodów Tygodnia Kultury Języka.  Lekcja dwugodzinna. Temat: Jesteśmy twórcami reklam. Czy można wierzyć reklamie? 

Cele: 

Uczeń: 

· wie, co to jest reklama, 

· uświadamia sobie funkcję reklamy, 

· potrafi zredagować reklamę używając słownictwa o charakterze perswazyjnym, 

· w tworzonych tekstach w sposób świadomy wykorzystuje różne środki wyrazu: plastyczne, ruchowe, muzyczne, 

· wypowiada się na temat uczciwości w reklamie. 

Pomoce: 

· Słownik języka polskiego, 

· ,,Między nami”. Zeszyt ćwiczeń do klasy szóstej szkoły podstawowej. 

· Przykłady reklam nagrane przez uczniów na kasetę magnetofonową, reklamy z gazet, arkusze szarego papieru, flamastry 

Metody: podająca, praca w grupie, burza mózgów 

Przebieg lekcji: 

1. Podział uczniów na 5 grup przez losowanie cukierków o pięciu kolorach. Każda grupa otrzymuje arkusz szarego papieru i flamaster.  Na arkuszu papieru napisany jest na środku wyraz reklama. Zadaniem grupy jest dopisanie wszystkich wyrazów, które im się kojarzą ze słowem reklama. 

a) prezentacja grup, analiza i omówienie prac grup 

b) uczniowie dopisują wyrazy i wyrażenia: w telewizji , w radiu, w gazecie, zachęca do kupienia, ułatwia wybór, ciekawa, znani aktorzy, zwykli ludzie, produkt, kolorowa, śmieszna, czasem denerwująca. 

2. Grupy otrzymują kartki a na nich napisane wyrazy: mały, duży, pachnący, piękny, brzydki, wspaniały, okropny, cudowny, śmierdzący, milutki, obrzydliwy, najwspanialszy, przecudny. Zadaniem uczniów jest podkreślenie tych wyrazów, które ich zdaniem są niezbędne w reklamie. Uczniowie uzasadniają wybór wyrazów. 

3. Każda grupa formułuje definicję reklamy. Odczytanie definicji, porównanie z definicją ze ,,Słownika języka polskiego”. Zapisanie w zeszycie z uwzględnieniem wcześniej ustalonych wniosków. 

4. Zadanie dla grup. 

 Ostatnio na lekcji języka polskiego omawialiśmy lekturę ,,Harry Poter”. Wasz kolega będzie ją omawiał wkrótce. Nakłoń go, by kupił sobie tę książkę na własność.  

a) prezentacja scenek, omówienie, wybór najlepszej 

b) uzupełnienie wniosku. 

Dobra reklama używa perswazji bezpośrednio przez użycie słów........................... 

.......................................... oraz pośrednio przez użycie słów........................................... 

5. Prezentacja reklam w postaci materiałów przyniesionych przez uczniów: wycinki 

 z gazet, ulotki, nagrania na kasetach magnetofonowych. Omówienie charakterystycznych cech tych reklam. Sformułowanie i zapisanie wniosku: 

Dobra reklama wykorzystuje język codzienny, teksty piosenek, wiersze, powiedzenia, żarty słowne, rymowanki, rysunki, jest poprawna ortograficznie. 

6. ,,Eksperci od reklamy”- zadaniem każdej grupy jest ułożenie reklamy swojej klasy

 z wykorzystaniem elementów zapisanych w powyższym wniosku. 

a) podział pracy w każdej grupie i przydział obowiązków : 

· literat, 

· grafik, 

· muzyk, 

· prezenterzy 

c) prezentacja grup, omówienie stworzonych reklam. 

7. Czy można wierzyć reklamie ? Dyskusja. 

8. Praca domowa 

Czy można wierzyć reklamie? Uzasadnij swoją opinię . Twoja wypowiedź nie może być krótsza niż 10 zdań.

